XIII. 	Acceso a los medios de comunicación y uso de la tecnología de la comunicación e información
[bookmark: _Toc142800372]
La MICS de [nombre de la encuesta] recolectó información sobre la exposición a los medios de comunicación y al uso de computadoras y de Internet. Se recolectó información sobre la exposición a los periódicos/revistas, radio y televisión entre mujeres y hombres de 15 a 49 años, mientras que las preguntas sobre el uso de las computadoras y de Internet fueron dirigidas a los de 15 a 24 años.

Acceso a los medios de comunicación

En la Tabla MT.1 se muestra la proporción de mujeres que lee un periódico o revista, escucha la radio y ve televisión por lo menos una vez por semana.

[Ejemplo de texto para la Tabla MT.1:] [%%] por ciento de las mujeres de [país] lee un periódico o revista, [%%] por ciento escucha la radio, y [%%] por ciento ve televisión al menos una vez por semana. En general, [%%] por ciento no está expuesto de manera regular a ninguno de los tres medios de comunicación, mientras que [%%] por ciento está expuesto a por lo menos uno de los medios de comunicación y [%%] por ciento a los tres tipos de medios de comunicación semanalmente.

 [COLOQUE LA TABLA MT.1 AQUÍ]

[bookmark: _GoBack]Las mujeres menores de [25] años tienen [más probabilidades] que las mujeres mayores de reportar exposición  a los tres tipos de medios de comunicación. Se observan diferencias [notables] por área, educación y estatus socioeconómico respecto a la exposición a los tres tipos de medios de comunicación, [principalmente debido a diferenciales en la exposición a los medios impresos y a la radio].

Las mujeres con un nivel de educación más alto tienen [casi el doble de probabilidades] de estar expuestas a los tres tipos de medios de comunicación, en comparación con las mujeres que tienen educación primaria. De manera similar, [%%] por ciento de mujeres de los hogares más ricos han estado expuestas a los tres medios de comunicación, mientras que la proporción correspondiente de las mujeres de los hogares más pobres es de [solo %%] por ciento. Una [mayor] proporción de mujeres está expuesta a todos los tipos de medios de comunicación en las áreas urbanas ([%%] por ciento) en comparación con las mujeres de las áreas rurales ([%%] por ciento). La exposición de las mujeres a los tres medios de comunicación es mayor en [nombre de la región] ([%%] por ciento) y la más baja es en [nombre de la región] ([%%] por ciento).

[Ejemplo de texto para la Tabla MT.1:] Los hombres de 15 a 49 años reportan un nivel de exposición [ligeramente más alto] a todos los tipos de medios de comunicación que las mujeres, como se muestra en la Tabla MT.1M. Al menos una vez por semana, [%%] por ciento de los hombres lee un periódico o una revista, [%%] por ciento escucha la radio y [%%] por ciento ve televisión. [%%] por ciento no está expuesto regularmente a ninguno de los tres medios. [%%] por ciento está expuesto regularmente a al menos a un tipo y [%%] por ciento, a los tres tipos de medios de comunicación semanalmente.

La tabla muestra que, para los hombres, la relación entre la exposición a los medios de comunicación y las características de contexto [son generalmente similares a] las observadas entre las mujeres. Sin embargo, [curiosamente], los hombres tienen un patrón [un poco diferente] de exposición a los medios según la edad, en comparación con las mujeres. Si bien las mujeres más jóvenes tienen [más probabilidades] que las mujeres de más edad de reportar que están expuestas a los tres tipos de medios de comunicación semanalmente, los hombres más jóvenes tienen [menos probabilidades] que los hombres de más edad de estar expuestos a los tres medios de comunicación porque [es menos probable que lean un periódico/revista o escuchen la radio semanalmente].

[COLOQUE LA TABLA MT.1M AQUÍ]

Uso de la tecnología de la información/comunicación

Las preguntas sobre el uso de computadoras y de Internet solo se hicieron a mujeres y hombres de 15 a 24 años.

[Ejemplo de texto para la Tabla MT.2:] Como se muestra en la Tabla MT.2, [%%] por ciento de mujeres de 15 a 24 años de edad ha usado alguna vez una computadora, [%%] por ciento la usó durante el último año y [%%] por ciento la usó al menos una vez por semana durante el último mes. En general, [%%] por ciento de mujeres de 15 a 24 años de edad ha usado Internet alguna vez, mientras que [%%] por ciento la usó durante el último año. La proporción de mujeres jóvenes que usa Internet con más frecuencia, por lo menos una vez por semana durante el último mes, es menor, [%%] por ciento.

Como era de esperarse, [ambos], el uso de computadoras y de Internet durante los últimos 12 meses está [más] difundido entre las mujeres de 15 a 19 años. El uso de computadoras y de Internet también se relaciona [estrechamente] con el área, la educación y la riqueza.

[Solo cerca de la mitad] de las mujeres con educación primaria informa haber usado una computadora durante el último año, mientras que [casi todas las] mujeres con un nivel de educación [más alto] usaron una computadora. De manera similar, se observa el uso [más alto] de Internet entre las mujeres jóvenes de áreas urbanas ([%%] por ciento), en comparación con las mujeres jóvenes de áreas rurales ([%%] por ciento). El uso más alto de Internet en el último año se observa en [nombre de región] ([%%] por ciento) y el más bajo en [nombre de región] ([%%] por ciento), mientras que la proporción es de [%%] por ciento para las mujeres jóvenes de los hogares más ricos, a diferencia de las que viven en los hogares más pobres ([%%] por ciento).

 [COLOQUE LA TABLA MT.2 AQUÍ]

[Ejemplo de texto para la Tabla MT.2:] [Casi la misma proporción] de hombres jóvenes [así como de] mujeres jóvenes usó una computadora e Internet durante el último año, como se muestra en la Tabla MT.2M. [%%] por ciento de hombres de 15 a 24 años de edad usó una computadora durante el último año, mientras que [%%] por ciento usó Internet al menos una vez.

Como se muestra en la tabla, para los hombres jóvenes, los diferenciales en términos de características de contexto [generalmente son similares] a los observados entre las mujeres jóvenes.  [%%] por ciento de hombres jóvenes de los hogares más pobres usó Internet durante el año pasado en comparación con el [uso casi universal] entre los hombres jóvenes de los hogares más ricos ([%%] por ciento). Esos diferenciales se hacen [aún más marcados], tanto para hombres como para mujeres, cuando se considera el uso de una computadora o de Internet durante el último mes.

[COLOQUE LA TABLA MT.2M AQUÍ]

